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Magazine positioning
Positioning
For 30 years, IMMOBILIEN Business has been Switzerland’s 
independent business magazine specialising in real estate, 
real-estate investments and financing, asset and portfolio 
management, facility management, locations, development, 
construction, architecture, PropTech companies and real-estate 
innovations etc.

Character
IMMOBILIEN Business is acknowledged as a leading medium in 
the Swiss real-estate sector. Thanks to the profound expertise 
of the editors, the magazine enjoys a high level of acceptance 
and credibility among its readers. Schweizer Immobilienbrief – 
the e-paper for the Swiss real-estate business – along with our 
website, newsletter and the Schweizer Immobiliengespräch 
events are all part of the cross-media approach designed to 
offer a more in-depth perspective and expand the reach of 
certain topics and articles.

Editorial concept
The editorial concept has a clear focus on the topics currently 
most relevant to its specialised readers as well as practical 
content. Respected business and real-estate journalists report 
on the latest trends and developments in the industry. The 
editors explore the most interesting market stories in well-
researched articles and professional interviews, in addition to 
featuring major companies and market stakeholders in the 
following categories:
Title story
Title stories deal with the ‘big issues’ currently affecting the 
industry – projects, plans and ideas, tendencies, trends and 
strategies. Who and what is driving the markets? Who pulls the 
strings and what trends are emerging? Decision makers and 
market observers have their say in interviews and columns.
Trends
Current benchmarks and key figures, reports on the develop-
ment of individual market segments, such as office, retail, 
residential, hotel, logistics, specialised real estate, corporate 
real estate, public-private partnerships. Reports on emerging 
trends in the Swiss and international real estate markets.

Editors Birgitt Wüst, Editor-in-Chief 
T +41 58 344 98 40, redaktion@immobilienbusiness.ch

Publisher Galledia Fachmedien AG,  
Baslerstrasse 60, CH-8048 Zürich
T +41 58 344 98 98, galledia@galledia.ch

Publishing manager Harald Zeindl
T +41 58 344 98 47, harald.zeindl@galledia.ch

Head of Media Consulting Claudia Haas
T +41 58 344 98 65, claudia.haas@fachmedien.ch

Circulation / Readership
Circulation figures
Print run	 6 025 copies
WEMF/KS Circulation Certificate 2023   	 2 850 copies
Total paid circulation   	 2 398 copies
Zurich, Basel, Geneva airports	 500 copies 
Real-estate-related study programmes	 700 copies 
Trade show and event circulation	 1 000 copies 
Collaborations	 560 copies
The actual circulation figures may differ slightly.

Readership 
Each month, the magazine reaches around 25,000 (readers 
per copy = 3.735) real-estate-savvy readers in Switzerland and 
abroad.
The target group includes real-estate funds and real-estate 
stock companies, institutional investors, banks, insurance 
companies, pension funds, investment foundations, project 
developers and property developers (general and sole 
contractors), private equity funds and family offices, real-estate 
financiers, valuers, planners and architects, asset, property 
and facility managers, administrators and agents, consultants 
and appraisers as well as government agencies. The majority 
of readers are leaders and top leaders with above-average 
purchasing and investing power.

Subscription service / Prices in CHF including VAT.
Galledia Fachmedien AG, Burgauerstrasse 50, 9230 Flawil
T +41 58 344 95 69, abo.immobilienbusiness@galledia.ch

Copy price	 14.–

Subscriptions	 Switzerland	 Foreign
Annual subscription	 140.–	 210.–
Annual subscription	 170.– 
+ IB Talks (1 admission)
2 years	 270.–	 410.–
Trial subscription	 25.–	 45.–
Students 20% discount

Back to overview
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Issue Main topics Trade shows / events* Booking 
deadline 

On-sale 
date

2/2024 Market forecast 2024
Regional focuses: Zurich

	⋅ Immo’24, Zurich, 17/18 Jan
	⋅ Schweizer Immobiliengespräch, 
Zurich, 22 Feb

10.01.2024 01.02.2024

3/2024 Real-estate investment markets, 
infrastructure
Regional focuses: Eastern Switzerland 
French Special Edition see p. 9

	⋅ MIPIM, Cannes 12–15 Mar
	⋅ �Immo Dialogue East, St. Gallen,  
21 Mar

07.02.2024 29.02.2024

4/2024 Proptech & digitalisation, office markets, 
training  
Regional focuses: Lucerne, Basel

	⋅ Schweizer Immobiliengespräch  
in cooperation with RICS, 
Lausanne, 16 Apr

18.03.2024 11.04.2024

5/2024 Healthcare real estate, innovation & 
digitalisation
Regional focuses: Central Switzerland

	⋅ Schweizer Immobiliengespräch  
in cooperation with BFH,  
Berne, 14 May 

	⋅ Schweizer Immobiliengespräch, 
Zurich, 4 Jun

12.04.2024 08.05.2024

6/2024 Holiday properties, Swiss hotel markets  
Regional focuses: Ticino

14.05.2024 06.06.2024

7-8/2024 Who’s Who ‒ 100 names  
Regional focuses: Western Switzerland 
French Special Edition see p. 9

19.06.2024 11.07.2024

9/2024 Facility management, innovation & 
digitalisation  
Regional focuses: Bern, Espace Mittelland

07.08.2024 29.08.2024

10/2024 District development  
Regional focuses: Expo Real

	⋅ Schweizer Immobiliengespräch, 
Zurich, 24 Sep

	⋅ Expo Real, Munich, 7–9 Oct

03.09.2024 26.09.2024

11/2024 Retail and logistics real estate, 
innovations  
Regional focuses: Lausanne, Valais

	⋅ Schweizer Immobiliengespräch  
in cooperation with RICS, Zurich, 
20 Nov

09.10.2024 31.10.2024

12/2024  
– 1/2025

Mountain regions, real-estate investment 
markets, outlook 2025 
Regional focuses: Espace Mittelland

20.11.2024 12.12.2024

Schedule  2024

* Trade shows & events 
can be found at www.immobilienbusiness.ch and in our weekly newsletter.

Additional copies at the airports: 
All issues of IB (German and French) are available on publication at the airports in Zurich, Basel and Geneva.

Back to overview
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TA = type area 
bl = bleed edges allow 3 mm trim

1/3 page vertical 
56 × 252 mm TA 
72 × 280 mm bl

Junior page 
117 × 168 mm TA
133 × 183 mm bl

1/3 page horizontal 
178 × 82 mm TA
210 × 97 mm bl

1/4 page horizontal 
178 × 60 mm TA 
210 × 75 mm bl

1/1 panorama page 
388 × 252 mm TA 
420 × 280 mm bl

1/2 panorama page 
388 × 124 mm TA 
420 × 138 mm bl

1/1 page 
178 × 252 mm TA
210 × 280 mm bl

1/2 page horizontal 
178 × 124 mm TA
210 × 138 mm bl

1/2 page vertical 
87 × 252 mm TA
103 × 280 mm bl

Advertisements – Formats and prices in CHF excluding VAT. 	 Commercial ads

Terms & Conditions
Frequency discounts 	 3 × 5 % · 6 × 10 % · 9 × 15 % · 10 × 20 %
Combination discount  	Book a combination of IMMOBI-

LIEN Business and IMMOBILIER 
Romand and get a 25% discount 
on both advertisements!

Placement surcharge  	 10 %
Agency commission	 10 %

All surcharges are eligible for discount and agency 
commission, except for technical costs/postage costs.
All advertising orders are subject to the General Terms 
and Conditions at www.fachmedien.ch.

Magazine format 210 × 280 mm
Print area 178 × 252 mm

Advertisements 4-colour
1/1 panorama page 13 200.–
1/2 panorama page 8 600.–
1/1 page 7 500.–
junior page 6 100.–
1/2 page 5 200.–
1/3 page 3 800.–
1/4 page 2 600.–
1/6 page 1 850.–
1/8 page 1 350.–
1/12 page 950.–

Cover pages
Inside front cover 8 300.–
Inside back cover 7 900.–
Back cover 8 900.–

Technical specifications
Digital data Whenever possible, we prefer high-end 
PDFs in Euroscale (note: fonts must be embedded).
Colour management For more detailed information 
on colour management, please consult the colour 
management specifications.
Print materials Print-ready PDF by e-mail to: 
immobilienbusiness@fachmedien.ch. Any costs 
incurred for the production of print material will be 
charged separately at cost.

Printing method Sheet-fed offset    
Colours 4-colour scale   Paper Coated

Print Galledia Print AG, Burgauerstrasse 50,  
9230 Flawil

1/6 page vertical 
56 × 124 mm TA

1/6 page horizontal 
117 × 60 mm TA

1/8 page horizontal 
178 × 28 mm TA 
210 × 43 mm bl

1/12 page vertical 
56 × 60 mm TA

1/12

New layout 2024: Please note  
our new ad formats.

Back to overview

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Galledia_Richtlinien_Farbmanagement_de-DE.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Galledia_Richtlinien_Farbmanagement_de-DE.pdf
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TA = type area 
bl = bleed edges allow 3 mm trim

Logo ad  
56 × 32 mm TA

1/6 page vertical 
56 × 124 mm TA 
67 × 138 mm bl

Island ad
56 × 50 mm TA

1/8 page horizontal 
178 × 28 mm TA 
210 × 43 mm bl

1/4 page horizontal 
178 × 60 mm TA 
210 × 75 mm bl

1/6 page horizontal 
117 × 60 mm TA 
126 × 74 mm bl

1/1 page 
178 × 252 mm TA
210 × 280 mm bl

1/1 page 
178 × 252 mm TA
210 × 280 mm bl

1/2 page horizontal 
178 × 124 mm TA
210 × 138 mm bl

1/2 page horizontal 
178 × 124 mm TA
210 × 138 mm bl

Special ads – Formats and prices in CHF excluding VAT	 Financial market ads

Special ads – Formats and prices in CHF excluding VAT	 Category ads

Magazine format 210 × 280 mm
Print area 178 × 252 mm

Financial market ads  4-colour
Placements on real-estate financial market pages are 
limited.

1/1 page 8 190.–
1/2 page 5 800.–
1/8 page 2 500.–
Island ad 1 190.–
Logo ad 640.–

Category ads 4-colour
Jobs / properties / training and continuing education

1/1 page 4 500.–
1/2 page 3 000.–
1/4 page 1 600.–
1/6 page 1 050.–

New layout 2024: Please note  
our new ad formats.

New layout 2024: Please note  
our new ad formats.

Back to overview
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TA = type area 
bl = bleed edges allow 3 mm trim

1/3 page vertical 
56 × 252 mm TA 
72 × 280 mm bl

1/6 page vertical 
56 × 124 mm TA

1/6 page horizontal 
117 × 60 mm TA

Junior page 
117 × 168 mm TA
133 × 183 mm bl

1/3 page horizontal 
178 × 82 mm TA
210 × 97 mm bl

1/4 page horizontal 
178 × 60 mm TA 
210 × 75 mm bl

1/12 page vertical 
56 × 60 mm TA

1/1 panorama page 
388 × 252 mm TA 
420 × 280 mm bl

1/2 panorama page 
388 × 124 mm TA 
420 × 138 mm bl

1/1 page 
178 × 252 mm TA
210 × 280 mm bl

1/2 page horizontal 
178 × 124 mm TA
210 × 138 mm bl

Magazine format 210 × 280 mm
Print area 178 × 252 mm

Innovation / Residential ads 4-colour
Suppliers only. Placements on the residential pages 
are limited.

1/1 panorama page 9 100.–
1/2 panorama page 5 700.–
1/1 page 5 200.–
1/2 page 3 900.–
Junior page 3 600.–
1/3 page 2 800.–
1/4 page 2 200.–
1/6 page 1 450.–
1/12 page 850.–

Special ads – Formats and prices in CHF excluding VAT 	 Innovation / Residential adverts

New layout 2024: Please note  
our new ad formats.

Back to overview
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Advertorial 
In some cases, a successful advertising presence requires a more complex form of communication. 
Advertorials positioned within an editorial context are well suited for this purpose 

	⋅ Clearly emphasised with graphical elements
	⋅ Eye-catching

The design and layout are defined by the publisher. One cycle of proofreading is included in the price. Print 
material such as images, text, contact, logo, QR code etc. must be delivered one week before the copy date.

Additional advertising forms

Advertorial Maxi
2/1 page, 4-colour
Characters approx. 4 800 inc. spaces 
Images 2 - 3
Advertising value 13 200.–

Advertorial Midi
1/1 page, 4-colour
Characters approx. 2 800 inc. spaces 
Images 1 - 2
Advertising value 7 500.–

34
IMMOBILIEN BUSINESS_3/2023Publireportage

Uze AG: Immobilien für Generationen
Divers, weitsichtig und nachhaltig: Ein Blick ins Portfolio der Uze AG lässt kaum Wünsche offen.  
Jedes Projekt steht für Innovation und Lebensqualität pur. Historische Gebäude werden mit Feingefühl 
saniert, Tradition und Moderne verschmelzen. Das Ostschweizer Immobilienunternehmen kombiniert 
langjährige Erfahrung mit Expertise, stets mit Blick auf die Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft.

Über 120 Jahre schon schafft das tradi­
tionsreiche Immobilienunternehmen 
Lebensorte mit spürbarem Mehrwert 
für die Menschen und Regionen. Als Fa­
milienunternehmen sind Beständigkeit, 
Weitsicht und Nachhaltigkeit zentral für 
die Uze AG. Seit der Gründung 1892 ist 
das vielfältige Unternehmen in den Hän­
den der Familie Bühler und eng mit dem 
Standort Uzwil verbunden. Das zeigt 
sich auch im Namen, der vom Dorfbach 
stammt. 
Die Uze AG steht für Herkunft und Ge­
schichte, für stetige Bewegung und Ent­
wicklung – und für innovative und beein­
druckende Immobilienprojekte aus einer 
Hand und mit dem gewissen Etwas.

Nachhaltige Wohn(t)räume für alle
Ein idyllischer Park mit Blumenwiesen 
zum Verweilen, ein Café als Treffpunkt, 
erstklassige Wohneinheiten für Fami­

lien, Seniorinnen und Senioren, Singles 
oder Paare: Wer sich im Hirzenpark 
tummelt, spürt die pure Lebensqualität. 
In diesem aussergewöhnlichen und le­
bendigen Wohnquartier in Niederuzwil 
wird ressourcenschonend gebaut und 
das Zusammensein zelebriert. Das 
Leuchtturmprojekt der Uze AG lockt mit 
allerlei Benefits wie einem Outdoor­
fitnesspark, einer eingerichteten Velo­
werkstatt und Gärten zum Selberbe­
pflanzen und erleichtert die Vereinbarkeit 
von Wohnen und Arbeiten durch zumiet­
bare Räume fürs Homeoffice. So lebt 
man heute!

Etwas weiter nördlich an zentraler Lage 
im Ort verwirklicht das Unternehmen 
25  ganz besondere Lebensräume. In 
modernen und komplett eingerichteten 
Serviced Apartements lässt man sich 
auf Zeit nieder. Der Umbau zeigt sehr 
deutlich das Versprechen des Familien­
betriebs. Um CO2­Emissionen zu verrin­
gern, werden die ursprünglichen Hallen 
des Werkstattbetriebs erhalten und um­
gebaut. Dadurch wird der besondere 
Charme des Industriebetriebs eingefan­
gen und mit heutigen Ansprüchen an 
einen Wohnraum vereint.

Perfekter Ort für lebenslanges Lernen 
Die tiefe Verbundenheit der Uze AG mit 
ihrer eigenen Geschichte wird auch bei 
diesem bedeutsamen Projekt sichtbar: 
Die Bühler Group baut auf dem beste­
henden Innovationscampus rund um 
den bekannten CUBIC einen Ort, an 

Der Blick in den Innenhof der Sternenstrasse zeigt die perfekte Kombination aus Industrie und Moderne.

«Ihre Immobilien- 
partnerin für zukünftige  

Projekte.»

dem die positive Energie als wichtigste 
Ressource für die Ausbildung, Gesund­
heit und Resilienz des Menschen im 
Zentrum steht. Im Bühler Energy Cen­
ter (BEC) entsteht auf 5.000 m2 die ide­

ale Raumkomposition für unterschied­
liche Bedürfnisse. Von Lernorten für 
die handwerkliche Grundbildung über 
Bereiche, um sich theoretisches Wis­
sen einzuprägen, bis hin zu Räumen, in 
denen man sich der gesundheitlichen 
Prävention widmet  – die Uze AG be­
rücksichtigt bei der Planung alle Nut­
zungswünsche und schafft mit einer 
ganz eigenen, flexiblen Architektur­
sprache eine Identität, die den renom­
mierten Technologiekonzern wider­
spiegelt. 

Industrieambiente trifft auf Genuss
Um etwas Echtes, Bewusstes geht es 
auch beim jüngsten Gastroprojekt des 
Uzwiler Immobilienbüros. Wo früher 
Bier gebraut wurde, lädt heute das Re­
staurant Löwengarten zum Gaumen­
schmaus ein. In der ehemaligen Abfül­
lerei der Brauerei in Rorschach füllen 

jetzt wohltuende Gerüche aus der 
 Küche, freudiges Stimmengewirr und 
warmes Licht die gemütlichen Räume. 
Die Uze AG hat das industrielle Jugend­
stilgebäude umfassend renoviert und 
verweist mit ausgesuchten Farben und 
Materialien im Innern auf den Ursprung. 
Sie zeichnet in Rorschach nicht nur für 
die Innenarchitektur verantwortlich, 
sondern nimmt auch die Rolle der Be­
treiberin ein. Ein weiterer Ausdruck für 
die besondere Vielfalt des ganzheitli­
chen Immobilienunternehmens.

35
IMMOBILIEN BUSINESS_3/2023 Publireportage

www.uze.ch
www.hirzenpark.ch
www.restaurant-loewengarten.ch

Neu: Solistrasse Bülach

Vom Gewerbegebiet zum Wohn­
quartier: Am Ortsrand von Bülach 
plant die Uze AG ein weiteres Projekt 
(Baustart Frühjahr 2024). Dort sol­
len zwei moderne, nachhaltig ge­
baute Häuser mit unterschiedlich 
grossen Wohnungen entstehen. 

Der Fokus liegt dabei auf der  
Verschmelzung der Innen­ und  
Aussenräume. Eine Besonderheit 
sind flexible Verbindungsräume,  
womit ganz individuelle Grundrisse 
geschaffen werden. Das Herzstück 
der Erdgeschosswohnungen ist der 
Patio mit südländisch anmutender 
Pergola. Ein solch zweckmässiges 
und dekoratives Element befindet 
sich auch zwischen den Häusern,  
wo sich die Bewohnerinnen und  
Bewohner der Soli strasse treffen 
und zum Beispiel darüber sinnieren, 
was sie im Gemeinschaftsgarten  
anpflanzen werden. 

Die Solistrasse fügt sich nahtlos ins 
Portfolio des Ostschweizer Unter­
nehmens ein und bringt eine Prise 
Uze AG ins Zürcher Unterland.Das industrielle Flair der früheren Abfüllerei ist beim Besuch im sorgfältig sanierten 

Restaurant Löwengarten jederzeit spürbar. 

Der offene und einladende Eingangsbereich des BEC geht nahtlos über in das grosszügige 
und von Tageslicht durchflutete Innere des Neubaus. 

Tobias Wagner, Geschäftsführer

«Wir übernehmen  
Verantwortung 

für die kommenden 
Generationen.»

Sample 2/1 page

Advertorial Mini
1/2 page, 4-colour
Characters 1 500 inc. spaces 
Images 1
Advertising value 5 200.–

Back to overview
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The French-language Special Editions are enclosed as a loose supplement in the 
main issue. They are also sent to selected conferences and events and distributed 
at trade shows in Germany and abroad. The French-language Special is also 
available free at Geneva Airport. Reach your target group in the innovative market 
environment of French-speaking Switzerland with your advertisement in the 
French-language Special Editions.
Advertising formats and rates for IMMOBILIER Romand are the same as for 
IMMOBILIEN Business (from page 5).
Book a combination of IMMOBILIEN Business and IMMOBILIER Romand and get a 
25% discount on both advertisements.

March issue for MIPIM 2024
Special edition for Europe’s leading real-estate exhibition
Current projects in the western Swiss cantons are presented and analysed. 
Place your ad in the special supplement for the MIPIM in Cannes and reach key 
decision-makers and players in French-speaking Switzerland.

Copy date	 13 February 2024
On-sale date 	 29 February 2024

Who’s Who 2024
100 acteurs de l’univers immobilier suisse
The Who’s Who of the world of Swiss real estate. The July issue traditionally 
features the 100 most important players in the Swiss real-estate sector. Take 
advantage of the high level of attention paid to the Who’s Who for your ad 
placement.

Copy date	 25 June 2024
On-sale date 	 11 July 2024

French Special Editions

 

CRISE OU PAS CRISE ?
Tout dépend du portefeuille

LAUSANNE : Les bureaux se font rares
PLACEMENTS : Fonds ou SA ?
ENTRETIEN : Michael Loose, IFSA

Le magazine suisse de l’immobilierROMAND
IMMOBILIER
IMMOBILIEN BUSINESS 3/2023 · SPÉCIAL

 

Ins_IB_2023_Who_210x297.indd   1 13.02.23   14:07

WHO’S WHO 2023
100 ACTEURS  
DE L’UNIVERS  
IMMOBILIER SUISSE

Le magazine suisse de l’immobilierROMAND
IMMOBILIER
IMMOBILIEN BUSINESS 2/2023 · SPÉCIAL

Back to overview
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Loose/bound inserts – Rates and formats in CHF excluding VAT 
Quantity to be supplied: 6 025 copies

Flying Page Format¹ 105 × 280 mm Total²
front Price
2x 1/2 page 9 500.–

Loose inserts Format min. A6 / Format max.¹ 210 × 280 mm
Inserted loosely per 1000 copies Invoiced Total²

Advert. value Tech. cost Total circulation Price
up to 25 g 1200.– 45.– 1 245.– 6 025 7 501.–
up to 50 g 1400.– 45.– 1 445.– 6 025 8 706.–
up to 75 g 1600.– 45.– 1 645.– 6 025 9 911.–

Loose insert outside
up to 25 g 1200.– 45.– 1 245.– 6 025 7 501.–
up to 50 g 1400.– 45.– 1 445.– 6 025 8 706.–
up to 75 g 1600.– 45.– 1 645.– 6 025 9 911.–

Bound inserts
Centrefold  Format min. A6 / Format max.¹ 210 × 280 mm
up to 25 g 1200.– 40.– 1 240.– 6 025 7 471.–
up to 50 g 1400.– 40.– 1 440.– 6 025 8 676.–
up to 75 g 1600.– 40.– 1 640.– 6 025 9 881.–

Attachment Format on request
Cover per 1000 copies Invoiced Interme- Total²

Advert. value Tech. cost Total circulation diate total Price
350.– 120.– 470.– 6 025 2 832.–

Master ad 9 300.– 12 132.–

Inside page 300.– 120.– 420.– 6 025 2 531.–
Master ad 7 500.– 10 031.–

¹ For bleed edges allow 3mm trim on all sides
² Total price plus postal charges

Other special formats on request
Loose/bound inserts over 75g on request

Cover

C
o

ve
r

Cover

Bound insert 
centrefold

Loose insert 
inside

Attachment 
cover

Flying Page 
front

Loose insert 
outside

Attachment 
inside

Cover

Postal rates per 1 000 copies
up to 25 g 14.–
up to 50 g 28.–
up to 75 g 42.–

Terms
Agency commission	 10 %

Discount	 Loose inserts, bound inserts and attachments are not eligible for a contract discount.  
Agency commission only.

Delivery of inserts 	 Please refer to Galledia’s Guidelines for the delivery of inserts delivery of inserts.

Production	 Take advantage of our expertise in the production of print inserts. Commissioning us to produce your in-
serts reduces administrative effort for you and eliminates transport costs.  You also benefit from our many 
years of experience in the production of quality print products. 
For a non-binding quote, contact us at immobilienbusiness@fachmedien.ch.

All advertising orders are subject to the General Terms and Conditions at www.fachmedien.ch.

Back to overview

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Checkliste_Beilagenanlieferung_Galledia.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Checkliste_Beilagenanlieferung_Galledia.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Online offer – immobilienbusiness.ch
The website www.immobilienbusiness.ch is your go-to address for the latest 
news and reports from the Swiss real-estate sector.
The dedicated editorial team of IMMOBILIEN Business researches the latest 
and most relevant news to supply you with a comprehensive overview of 
developments in the real-estate sector. On the IB website, readers can 
look forward to soundly researched facts and figures as well as valuable 
background information.

Visitor numbers

Page views 80 700

Visits 53 000

Unique visitors 36 900
Monthly average figures, May–July 2023 
Source: Google Analytics

www.immobilienbusiness.ch

Advertising form Format
in pixels

Price
1 month

1 Leaderboard Top 728 × 90 2 730.–

2 Billboard Top 970 × 250 2 730.–

3 Wideboard Top 994 × 250 2 730.–

4 Leaderboard Second 728 × 90 2 570.–

5 Billboard Second 970 × 250 2 610.–

6 Wideboard Second 994 × 250 2 610.–

7 Wide Skyscraper 160 × 600 2 310.–

8 Halfpage Ad 300 × 600 2 310.–

9 Medium Rectangle 300 × 250 2 100.–

10 Text ad (gif, jpg, png only) 2 650.–
Headline 130 characters including spaces, image 600 × 400 px,  
link (supply with target URL)

File size	 max. 150 kB
File formats 	 HTML5, gif, jpg, png, Rich Media, 

Redirect
	 HTML5: Please refer to the 

Specifications on our website. 
Always send link separately.

Number	 max. 3 banners rotating
Runtimes	 1 month

Home

All prices in CHF excluding VAT. All advertising orders are subject to the 
General Terms and Conditions at www.fachmedien.ch.

10

7, 8

4, 5, 6

9

1, 2, 3

Online advertorial 3 400.–
Headline 45 characters including spaces
Lead text 200 characters including spaces 
Basic text 2 500–3 000 characters including 
2–4 images max. 3 000 × 3 000 px
Link Specify target URL

Combination Online advertorial + text ad in NL 3 900.–

Back to overview

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Newsletter IMMOBILIEN Business
The editorial newsletter of IMMOBILIEN Business is published on Thursdays 
and contains a summary of the daily news at www.immobilienbusiness.ch. 
The newsletter currently is read by approx. 5,693 registered subscribers from 
the real-estate, finance and business industries in Switzerland and abroad
Published weekly on Thursdays.

File size	 max. 80 kB
File formats	 jpg, png, gif

Advertising form Format
in pixels

1 issue 5 issues 10 issues

1 Leaderboard 728 × 90 990.– 4 600.– 8 200.–

2 Billboard 970 × 250 990.– 4 600.– 8 200.–

3 Wideboard 994 × 250 990.– 4 600.– 8 200.–

4 Text ad 990.– 4 600.– 8 200.–
Headline max. 30 characters including spaces
Lead max. 250 characters including spaces
Image 1 image, 600 × 600 px (square)
Link Supply with target URL

Standalone newsletter
Secures you maximum attention through 100% exclusivity in getting your 
advertising message out to approximately 5,963 subscribers in the real-estate 
industry

Price per mailing, including production costs 3 950.–

Recipients   
Newsletter subscribers 	 5 693
Open rate 	 42 %
Click rate	 9.6 %

1

1

4

2, 3

All prices in CHF excluding VAT. All advertising orders are subject to the 
General Terms and Conditions at www.fachmedien.ch.

Back to overview

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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All formats bleed off; allow 3 mm trim all round

1/6 page vertical 
70 × 148.5 mm

1/4 page horizontal 
210 × 74.3 mm

1/8 page 
210 × 37.2 mm

1/3 page horizontal 
210 × 99 mm

1/1 page 
210 × 297 mm

1/2 page horizontal 
210 × 148.5 mm

Rates and formats in CHF excluding VAT.

Ads 4-colour
1/1 page 3 900.–
1/2-page 2 100.–
1/3-page 1 600.–
1/4-page 1 200.–
1/6-page 1 000.–
1/8-page 300.–

Please supply ad 
copy in print quality 
(300 dpi).

Swiss Property Newsletter ‒ The e-paper 
of the Swiss real-estate industry
The Schweizer Immobilienbrief which can be subscribed to at immobilienbusiness.ch, 
is published every two weeks on Tuesdays, 20 times a year. It features exclusive and 
in-depth reports on Swiss and foreign real-estate business.

The 2020 Curem (Centre for Urban & Real Estate Management, University of Zurich) 
media survey has recognised the IMMOBILIEN Business newsletter and Schweizer 
Immobilienbrief as the most widely read weekly and fortnightly electronic media in 
the real-estate industry.

Schweizer Immobilienbrief has around 4,000 subscribers, is sent out free and 
published at www.immobilienbusiness.ch.

Your advert can include a URL; please include the target URL.

Das e-paper der Schweizer Immobilienwirtschaft

SCHWEIZER
IMMOBILIENBRIEF

EDITORIAL

Intransparenter Markt

Am Immobilientransaktionsmarkt, durch die 

veränderte Lage an der Zinsfront im vergange-

nen Jahr jäh ausgebremst, herrscht weiterhin 

Flaute. Institutionelle Anleger zeigen sich 

beim Zukauf von Liegenschaften derzeit sehr 

zurückhaltend – sei es, weil es nach langer 

Zeit wieder Alternativen zur Anlageklasse 

Immobilien gibt oder weil sie zu hohe Immobi-

lienquoten in ihren Büchern stehen haben. 

Nicht zuletzt dürften die divergierenden 

Preisvorstellungen von Käufern und Verkäu-

fern für den Stillstand mitverantwortlich sein. Denn über die Marktstim-

mung lassen sich derzeit kaum zuverlässige Aussagen treffen – und wo 

keine Transaktionen stattfinden, können keine Preise verglichen werden. 

Klar sein dürfte indes, dass das vormals sehr hohe Preisniveau 

tendenziell weiter sinken wird und die Nettoanfangsrenditen steigen. 

Insbesondere im Bereich Geschäftsimmobilien: Mit Blick 

auf die unsichere weitere Konjunkturentwicklung und die schwer 

absehbaren Folgen struktureller Veränderungen, wie etwa des 

wachsenden Trends zum Homeoffice, hält sich die Zahlungsbereitschaft 

der Investoren eher in Grenzen. Anders gestaltet sich die Lage bei 

Wohnimmobilien in der Schweiz, die mit geringen Leerstandsquoten 

sowie stabilen bis steigenden Mieteinnahmen punkten. 

Mit den besten Grüssen

Birgitt Wüst

Birgitt Wüst

Redaktionsleiterin

INHALT

3 Erschwerte Preisfindung 
(Studie von Raiffeisen Schweiz)

4 Personalia: CSL Immobilien

5 Personalia: CBRE

7 Megatrends stärkten zentrale 
Bürostandorte  
(Sommerumfrage CSL 
 Immobilien)

10 Nachhaltigkeit als Zielstrategie 
(Rückblick RICS-Webinar)

12 Unterschiedliche Signale 
 (JLL Europäische Büro-
immobilien-Uhr Q2 2023)

16 Marktkommentar

17 Immobiliennebenwerte

18 Immobilienfonds/-Aktien

19 Projektentwicklung:  
Neue Wache/Zürich

19 Impressum

Ausgabe 365 / 18. Jahrgang / 12. September 2023

ANZEIGE

Anzeige Alpha Schweiz 
1/4 quer

Jetzt  Ticket  sichern!

Veranstaltungsreihe 120@8 zum Thema „Fachkräftemangel im 
Facility Management - Warum es einen Kulturwandel braucht», 
am 26. Oktober im O昀케ce LAB Baslerpark

Wir freuen uns, Sie herzlich zur spannenden Veranstaltung „120@8“ der Alpha IC 
Schweiz AG einzuladen. Unser kompaktes Programm bietet Ihnen in 120 Minuten einen 
umfassenden Überblick über die aktuellen Marktentwicklungen, innovative Neuerungen 
und wertvolle Einblicke in die dynamische Welt der Immobilien. 
Freuen Sie sich auf drei inspirierende Vorträge!

SCHWEIZER IMMOBILIENBRIEF / Galledia Fachmedien AG / 8045 Zürich / www.immobilienbusiness.ch
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RÜCKBLICK RICS-WEBINAR

Nachhaltigkeit: Indirekte Immobilien-
investitionen als Zielstrategie?

IM ZUGE DER UMSETZUNG VON ESG-KRITERIEN IM IMMOBILIENPORTFOLIO KÖNNTEN 
NACHHALTIGE INDIREKTE IMMOBILIENINVESTITIONEN ALS ZIELSTRATEGIE ATTRAKTIVE 
MÖGLICHKEITEN FÜR (INSTITUTIONELLE) INVESTOREN BIETEN. EIN AKTUELLES WEBINAR 
VON RICS UND HLSU BEFASSTE SICH MIT DEN NEUESTEN ERKENNTNISSEN ZUM THEMA 
UND DISKUTIERTE ÜBER AKTUELLE INVESTMENT-CASES.

MT. Nachhaltigkeit ist aktuell eines 
der meist diskutierten Themen in der 
Immobilienbranche: Die Anforderun-
gen steigen, die institutionellen Rah-
menbedingungen sind streng, die An-
lagepräferenzen ändern sich – und 
die Auswahl der richtigen Strategie 
zur Umsetzung von Nachhaltigkeit im 
Immobilienportfolio ist herausfor-
dernd. In diesem Zusammenhang 
sind mehrere Fragen zu evaluieren, 
unter anderem, wie Investoren und 
die Branche mit Nachhaltigkeitszie-
len und vielleicht auch mit «stranded 
assets» umgehen können und soll-
ten. Was sind zielführende Manage-
mentstrategien und wie können sie 
umgesetzt werden? Welche indirek-
ten Anlagen gibt es, und wann sind 
Asset Swaps, Sacheinlagen oder ex-
terne Mandate zielführend?
An dieser Stelle setzte das Webinar 
der RICS und HSLU Hochschule Lu-

zern an, zu dem Prof. Dr. Michael 
Trübestein FRICS, Präsident der 
RICS Schweiz, eingeladen hatte und 
das von ihm moderiert wurde.

Stranded Assets und 
 Nachhaltigkeit

Irma Kessler, MScRE, Consultant für 
Real Estate Investments & Strategy 
bei Implenia, referierte zu den Vor-
teilen, die indirekte Immobilienanla-
gen in nachhaltige Projektentwick-
lungen respektive Repositionierun-
gen für institutionelle Investoren 
bieten. Das Augenmerk lenkte sie 
dabei vor allem auf die folgenden As-
pekte: einfache und kosteneffiziente 
Implementierung von NAV- basierten 
Immobilienanlagen im aktuell volati-
lem Marktumfeld, Zielvereinbarung 
von Rendite und Nachhaltigkeit, Di-
versifikation und Erweiterung der 
Wertschöpfungskette sowie integ-
rierte ESG-Lösung mit Zugang zu 
schweizweit nachhaltigen Projekt-
entwicklungen als auch Möglichkeit 
zur Repositionierung von «stranded 
assets» über Asset Swaps. Deswei-
teren gab Kessler Einblicke in die 
«Destrandification-» sowie Dekar-
bonsierungsstrategie und -konzepte 
von Implenia, in welchem der CR-
REM-Dekarbonisierungspfad für 
Büro- und Wohngebäude ein integra-
ler Bestandteil der Strategie ist, um 
bei Bestandesliegenschaften die Be-

triebsemissionen zu reduzieren. Im-
plenia strebt das Ziel an, bis 2050 
Netto-Null-Emissionen zu erreichen 
in den Bereichen Scope 1 (direkte 
Freisetzung klimaschädlicher Gase 
im eigenen Unternehmen), Scope 2 
(indirekte Freisetzung klimaschädli-
cher Gase durch Energielieferanten) 
und Scope 3 ( indirekte Freisetzung 
klimaschädlicher Gase in der vor- 
und nachgelagerten Lieferkette). 

Case Studies

Möglichkeiten für nachhaltige indi-
rekte Immobilienanlagen zeigte Rei-
mer Siegert Reimer, Global Head 
Real Estate bei Implenia, am Beispiel 
der Anlagegruppe «Nachhaltige Pro-
jektentwicklung Wohnen Schweiz» 
auf, die aus seiner Sicht eine ent-
sprechende Anlagelösung >>>Irma Kessler

Reimer Siegert

SCHWEIZER IMMOBILIENBRIEF / Galledia Fachmedien AG / 8045 Zürich / www.immobilienbusiness.ch

SCHWEIZER IMMOBILIENBRIEF 14_2023 / Seite 19

PROJEKTENTWICKLUNG/STANDORTENTWICKLUNG

Hochhauspläne für das Zürcher Centravo-Areal

AUF DEM EHEMALIGEN 
CENTRAVO-AREAL BEIM 
SCHLACHTHOF ENTSTEHT EIN 
NEUBAU FÜR DIE WACHE WEST 
UND DAS ZÜRCHER STADT-
ARCHIV. GEPLANT IST EIN 60 
METER HOHES HOCHHAUS.

BW. Gemäss dem kommunalen 
Richtplan wird für das Zürcher Stadt-
quartier Altstetten, ein zentraler Ort 
mit besonders guter Verkehrsinfra-
struktur, eine bauliche Verdichtung 
angestrebt. Hinsichtlich dieser Ent-
wicklung muss Schutz & Rettung Zü-
rich, eine Dienstabteilung des Sicher-
heitsdepartements der Stadt Zürich 
und die grösste zivile Rettungsorgani-
sation in der Schweiz, vorausschau-
end die nötige Infrastruktur für die 
Grundversorgung zur Verfügung stel-
len. Damit dies reibungslos funktio-
niert, benötigt die neue Wache West, 
die  hauptsächlich die Stadtkreise 3, 

4, 5 und 9  versorgt – ihr Einsatzgebiet 
umfasst somit das Gebiet im Norden 
bis etwa zur Limmat, im Süden bis 
zum Albisgüetli und im Westen bis zur 
Stadtgrenze Schlieren – in einer neu-
en Liegenschaft auf dem ehemaligen 
Centravo-Areal an der Hardgutstras-
se untergebracht werden. Um dieses 
optimal auszunützen, ist eine ge-
meinsame Nutzung der Parzelle mit 
dem Stadtarchiv der Stadt Zürich ge-
plant. Dem Projektierungskredit  hat-
te der Zürcher Gemeinderat im März 
2022 zugestimmt. 
Ende August 2023 wurde nun das 
Siegerprojekt «Fortepiano» von Adri-
an Streich Architekten, Schnetzer 
Puskas Ingenieure und Ganz Land-
schaftsarchitekten der Öffentlichkeit 
vorgestellt. Es sieht für die neue Wa-
che West und das Stadtarchiv ein 
60-Meter-Hochhaus auf einem gros-
sen Sockel vor. Räume für die Wache 
West mit Einstellhallen für die Ein-

satzfahrzeuge der Feuerwehr und 
Sanitäter sowie Büros und Personal-
räume werden im Sockelgebäude 
vom Erd- bis ins zweite Oberge-
schoss untergebracht, das Stadtar-
chiv ab dem dritten bis unter das 
Dach im 15. Obergeschoss. Auf dem 
Vorplatz hin zur Hohlstrasse sind ein 
Café und ein Pavillon mit Kiosk ge-
plant. Der Freiraum rund um den 
Neubau soll mit Bäumen bepflanzt 
und mit unversiegelten Flächen ge-
staltet werden. Die Kosten werden 
auf knapp 117 Millionen Franken 
(inkl. Grundstück) beziffert. Geben 
Stadt- und Gemeinderat sowie die 
Zürcher Bevölkerung grünes Licht, 
kann 2028 Baubeginn sein. •

Rendering des Siegerprojekts Fortepiano für 

die Wache West und das Stadtarchiv auf dem 

ehemaligen Centravo-Areal
©
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Online job market at Immo-Jobs.ch
immo-jobs.ch is a specialised online job market for the Swiss real-estate 
industry and related professions. 
Targeting qualified applicants. The targeted focus of immo-jobs.ch on the 
Swiss real-estate sector guarantees job advertisers a relevant response from 
qualified applicants.

File size	 max. 150 kB
File formats	 jpg, png, gif

Visitor numbers

Page views 7 000

Visits 1 400

Unique visitors 1 300
Monthly average figures, May–July 2023 
Source: Google Analytics

www.immo-jobs.ch

Offers Runtime Price

Job ad One-off online ad 60 days 360.–

Job ad Highlighted single online ad 60 days 560.–

Combination ad Highlighted individual online ad 
on immo-jobs.ch + one-off individual ad in the 
IMMOBILIEN business newsletter + company profile 
on immo-jobs.ch
Mailed to 6 000 addresses, published weekly,
open rate approx. 30 percent

60 days 1 200.–

Combination ad Highlighted individual online ad 
on immo-jobs.ch + advertisement group in the 
IMMOBILIEN business newsletter
Mailed to 6 000 addresses, published weekly,
open rate approx. 30 percent

60 days 760.–

Combination 1⁄1 print ad IMMOBILIEN Business + 
individual online ad

60 days 4 200.–

Combination 1⁄2 print ad IMMOBILIEN Business + 
individual online ad

60 days 2 600.–

Company profile on immo-jobs.ch 360 days 1 200.–

Special offer 3 for 2 job ads 60 days 720.–

Special offer 5 for 3 job ads 60 days 1 800.–

The special offer also applies to the combination with the newsletter.

All prices in CHF, excluding VAT. All advertising 
orders are subject to the General Terms and 
Conditions at www.fachmedien.ch.

Back to overview

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Social media
Advertising on IMMOBILIEN Business social media channels
Besides the advertising opportunities in the print magazine, at the trade show event, in 
Immobilienbrief, on the website and in the newsletter, you can also reach users with posts 
presenting your services and content on the various IMMOBILIEN Business social media channels. 
To increase the reach of your social media posts, you also have the option of publishing the 
respective post on the network of your choice.

Offers Price
Posting on all 3 channels (max. 1 post per week) 800.–

Handling fee for publication per post per channel  
(cost of advertising not included)

500.–

* Minimum 500.– handling fee, otherwise 15% handling fee on the advertising budget invested.

Xing

Image min. 776 × 436 px, max. 4 500 × 3 500 px
Title 120 characters including spaces
Lead 200 characters are shown in the teaser
Post 1 500 characters are possible as post text 
Link possible

LinkedIn

Image min. 840 × 440 px, max. 4500 × 3500 px
Title/Lead 120 characters including spaces
Article 1 300 characters (title, lead, post text), 200 characters are shown in the teaser
Link possible, but is shortened by LinkedIn (e.g.: https://lnkd.in/dMfBZb6)

Facebook

Image min. 500 × 300 px, max. 2 000 × 2 000 px
Title/Lead total 340 characters including spaces 
Link possible
Posts are labelled as an advertising feature («Anzeige») 

All prices in CHF excluding VAT. All advertising orders are subject to the 
General Terms and Conditions at www.fachmedien.ch.

Back to overview

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Schweizer Immobiliengespräche

Events
The Schweizer Immobiliengespräche or Swiss Real Estate Talks provide the 
real-estate sector with information on current issues affecting the real-
estate industry. The events are attended by 70 to 150 people. Presentations 
are given by established industry experts and followed by a panel 
discussion. The evening wraps up with drinks and snacks, giving attendees 
the opportunity for networking.

Networking
The Swiss Real Estate Talks are the ideal platform for people in the real-
estate industry to build new contact networks and strengthen existing ones 
while enjoying a pleasant evening.
Interact with your target group and interesting market players and book 
your sponsorship package.
Information and registration at www.immobiliengespraeche.ch

Pi mal Daumen?  
Immobilienbewertung in Korrekturphasen 
Dienstag, 19. September 2023, 17.30 Uhr, Metropol Restaurant Zürich 

 
Die Wertermittlung von Immobilien gestaltet sich in Zeiten steigender Renditeerwartungen  
komplexer als im «Schönwetterumfeld». Die unterschiedlichen Investmentvehikel haben 
verschiedene Möglichkeiten, mit Korrekturphasen umzugehen; die Bewerter/-innen 
bewegen sich im Spannungsfeld divergierender Interessen. Wie positionieren sich Berater/-
innen und Investoren/-innen in diesem Umfeld in der Schweiz und international? Wo 
bieten sich Opportunitäten und was ist zu erwarten?  Diese Fragen werden am Schweizer 
Immobiliengespräch am 19. September 2023 diskutiert.

94. Schweizer Immobiliengespräch

Melden Sie sich jetzt an!
Anmeldung und weitere Informationen: www.immobiliengespraeche.ch

Sponsoren:

In Zusammenarbeit mit 

Dr. Stephan Kloess
KRE KloessRealEstate

Sven Schaltegger
Credit Suisse Asset 

Management

Daniel Macht 
JLL Switzerland 

Prof. Dr. John Davidson 
Moderation

Dates and Locations 2024 IB Talks in cooperation with RICS 
Thu, 22 February 2024 Zurich Tue, 16 April 2024 Lausanne
Tue, 14 May 2024 Berne Wed, 20 November 2024 Zurich
Tue, 4 June 2024 Zurich
Tue, 24 September 2024 Zurich

Year-long sponsorship
With the year-long sponsorship, you 
enjoy a presence at all Swiss Real Estate 
Talks in 2024. Present your company at 
this popular event series and make a 
lasting impression on those attending 
the 2024 Swiss Real Estate Talks.

	⋅ 5 tickets per event
	⋅ Give-aways, roll-up at the event
	⋅ Logo presence across all 
communications

	⋅ �2 × 1⁄1 page ad in IMMOBILIEN Business

Topic Sponsorship
When booking the Topic Sponsorship, 
you can have a say in the choice of topic 
for one Real Estate Talk in consultation 
with the editors. The speakers are 
selected by IMMOBILIEN Business. The 
editors retain the right to make the final 
decision on the choice of topic.

	⋅ Definition of topic and choice of 
speaker in consultation with editorial 
team

	⋅ 5 tickets
	⋅ Give-aways, roll-up at the event
	⋅ Logo presence across all 
communications

	⋅ 1⁄2 page landscape ad in IMMOBILIEN 
Business

Event sponsor
This form of sponsorship gives you a 
presence at an event of your choice – 
leave a lasting impression on your 
visitors!

	⋅ 5 tickets
	⋅ Give-aways, roll-up at the event
	⋅ Logo presence across all 
communications

	⋅ 1⁄3 page landscape ad in IMMOBILIEN 
Business

30 000.– 8 500.– / 11 500.–* 5 500.–

* Topics in connection with RICS co-operation events 
All prices in CHF excluding VAT.

Back to overview



Contact

Head of Media Consulting 
Claudia Haas
T +41 58 344 98 65
claudia.haas@fachmedien.ch

Administration 
Uschi Imhof
T +41 58 344 98 98
immobilienbusiness@fachmedien.ch

Publishing Manager 
Harald Zeindl
T +41 58 344 98 47
harald.zeindl@galledia.ch

Editors 
Birgitt Wüst (Editor-in-Chief)
T +41 58 344 98 40
redaktion@immobilienbusiness.ch

We secure the best 
advertising spaces for you.

Galledia Fachmedien AG
Baslerstrasse 60, CH-8048 Zürich

Telefon +41 58 344 98 98, E-mail: galledia@galledia.ch 
www.fachmedien.ch


